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Masquenacla, marchio di total look da spiaggia, per donnae per uomo,
isPirata alla Easy Life ha riconfermato ALICE BASSO come
Testimonial per la collezione P/E ‘6.

Alice Basso & una modella e Web Influencer in forte ascesa nel
panorama dei Social Networks; seguita per il suo carisma e stile si Pué
considerare la nuova Fashion Icon ltaliana.

Masc]uenacla & un tuffo nelPatmosfera rilassata dei tropici sudamericani,
un mix gJocoso di sa[:)ori bohemien, gil:)sg, latino,carioca ma anche un
Po’ rock ‘n roll. Ricerca del divertimento, ma anche un Po’ di se stessi, e
di ur’alternativa alla frenesia del nostro mondo.

La scelta di dare al marchio Masquenacla il volto ed il carattere di Alice
Basso & semplice da cogliere: Alice & amata Poiché incarna un modello
di donna e madre eclettica, umana, dolce e anticonformista.

Alice raPPresen’ca Perpettamente il messaggio che Masquenacla vuole
dare: essere fuori clagli schemi Puc‘) essere Pemcettamente normale.

We”come to Masquenacla storg.‘.
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| contest dell’Estate Masquenada 2015
#estatemasq uenada

Estate. Divertimento. Masquenacla.
#estatemasc]uenacla & stato un contest lanciato dal
marchio Masquenacla in collaborazione con la web
influencer e testimonial Alice Basso.

Lo SCOPO del contest, esteso a tutti i social meclia,
era quello di postare una foto che raPPresentasse
cio jwe non deve mancare durante |’estate: Famiglia,
sPiaggia, mare, montagna, cocktail, feste, falo, tra-
monti, amore... 600 foto scattate con smartlohone
hanno Partecipato al contest per vincere una gior-
nata in compagnia di Alice Basso e Paola Turani i |
due volti della campagna S/S 2016 Masquenada.
Diana Giannone, la vincitrice del contest, ha pre-
sentato una foto amatoriale, con gusto creativo per
effetto “foto nella foto®, Pamore tra due fidanzati, |
i Posto esotico come Miami e il sorriso tipico del-
le serate estive con gli amici. Owiamente sono stati
valutati tanti fattori e tante foto, tutte belle e uni-
che.. ma abbiamo Pensato che questa Potesse es~
sere “esta’cemasquena&a”.

Attivita di comunicazione web e branding verranno
sempre Piu esercitate dal marchio.

ll ngliO &CVC ancora venire...

Si ringraziar\o per la collaborazione:

Calzature
FACCO calzature —Pe”etterie
Albano. Julie Dee. Bruno Premi. Emanuélle Vee. Minnu

Accessori
Negozio COSE COsr

Auto Lincoln anni 50 Privata.
Per info contattare Servizio Clienti Masqucnada

| ocation
Beach Club Cago Blanco - Sottomarina di Chioggia
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